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1. Анотація (опис) програми (у т. ч. міждисциплінарні зв’язки). 

Програма підвищення кваліфікації «Музичні фестивалі Європи: історія, 

менеджмент, міжкультурні зв’язки» є важливою складовою професійної 

підготовки керівників, спеціалістів закладів культури та педагогічних 

працівників закладів мистецької освіти. Професійна діяльність музиканта будь-

якого фаху є неможливою поза чіткими уявленнями щодо функціонування 

музичного мистецтва в загальному соціокультурному полі сьогодення. Музичне 

життя сучасної Європи різноманітне завдяки значній кількості мистецьких 

проєктів. Серед них важливе місце належить музичним фестивалям, у яких 

беруть участь виконавці світового рівня. Фестивальний рух усе більше 

привертає увагу критиків, мистецтвознавців, виконавців, особливо їх цікавлять 

його новації та зв’язок із традиціями, особливості історичного розвитку, а 

також інтернаціональні зв’язки, діяльність державних структур, фінансового 

сектору, що програмують і втілюють ці проєкти, специфіка менеджменту, 

інноваційні процеси, які характерні для європейських фестивалів у музичному 

житті сьогодення. Актуальність вивчення європейських музичних фестивалів як 

складову національної культури, узагальнення їхнього досвіду, важливого для 

музичного життя загалом і для України зокрема – відповідають сучасним 

вимогам програми «Музичні фестивалі: історія, менеджмент, міжкультурні 

зв’язки». 

2. Мета програми - розглянути особливості функціонування і специфіку 

організації   європейських музичних фестивалів. 

3. Завдання програми: 

- систематизувати відомості про особливості організації європейських 

музичних фестивалів, що розпорошені в наукових працях і періодичних 

публікаціях; 

- визначити основні їх типи; 

- з’ясувати сутність поняття «фестивальний маркетинг», який функціонує 

в музичному житті сучасної Італії; 

- висвітлити особливості досягнення бездоганного результату в контексті 

організації музичних проєктів, що постійно підтверджують статус 

національного культурного бренду; 

- визначити вагому роль державних структур і  приватного сектору 

контексті сучасних процесів організації музичних фестивалів в країнах  

Європи; 

- узагальнити досвід організації музичних фестивалів, важливий для 

музичного життя загалом і для України; 

- підготувати музикантів до продуктивної роботи у сфері музичного 

життя (творчі колективи, організації, інститути, заклади освіти). 

 



 
 

Основні завдання програми «Музичні фестивалі Європи: історія, 

менеджмент, міжкультурні зв’язки» визначені необхідністю сформувати  

наступні компетентності: 

загальні: 

- здатність до абстрактного та історичного мислення, аналізу та синтезу; 

- здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел; 

- здатність  вчитися  і  бути  сучасно навченим; 

- навички використання інформаційних і комунікаційних технологій. 

спеціальні: 

- розуміння закономірностей процесу організації сучасного музичного 

мистецтва; 

- розуміння взаємозв’язку між функціонуванням художньої складової 

сучасної культури та економічної складовою; 

- знання особливостей різних структурних утворень, що забезпечують 

організацію і функціонування музичного життя сучасної Європи (оперний 

театр, культурно-мистецькі проєкти тощо); 

- вміння самостійно працювати з джерелами (дослідницькою літературою 

та первинними джерелами), з метою з’ясування характерних особливостей 

конкретного структурного об’єкта. 

Програма забезпечує набуття таких компетентностей: 

загальні: 

- здатність до абстрактного та історичного мислення, аналізу та синтезу; 

- здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел; 

- здатність  вчитися  і  бути  сучасно навченим; 

- навички використання інформаційних і комунікаційних технологій. 

спеціальні: 

- розуміння закономірностей процесу організації європейських музичних 

фестивалів; 

- розуміння взаємозв’язку між функціонуванням художньої складової 

сучасної культури та економічної складовою; 

- вміння самостійно працювати з джерелами (дослідницькою літературою 

та первинними джерелами), з метою з’ясування характерних особливостей 

конкретного структурного об’єкта. 

4. Попередні вимоги до опанування програми. 

Знання та розуміння традицій фестивального руху в Європи; особливості 

організації музичних фестивалів в умовах ринкової конкуренції, що 

загострилась протягом останніх років, особливо після пандемії Covid - 19, що 

становить складну, багатопланову управлінську діяльність, яка вимагає нових 

підходів економічних, підприємницьких, управлінських і маркетингових; 

особливості комунікативних каналів, їх ефективність завдяки креативному 

рекламуванню культурно-мистецьких подій в музичному житті сучасної 

Європи. 

Вміння орієнтуватися в національних традиціях організації музичних 

фестивалів Європи; виявляти характерні особливості  музичного фестивалю; 



 
 

аналізувати особливості функціонування  музичних фестивалів в сучасному 

житті Європи; застосовувати набуті знання та вміння у власній професійній 

діяльності. 

5. Результати навчання за програмою: 

 
Результат навчання 

(1. знати; 2. вміти; 3. комунікація; 

4. автономність та відповідальність) 

Форми (та/або 

методи і технології) 

викладання і 

навчання 

Методи 

оцінювання та 

пороговий 

критерій 

оцінювання (за 

необхідності) 

Відсоток у 

підсумковій 

оцінці з 

дисципліни  Код Результат навчання 

1 Знати структуру сучасного 

музичного життя і застосовувати 

на практиці особливості 

організації музичного життя 

сьогодення, що становить 

складну, багатопланову 

управлінську діяльність, яка 

вимагає нових підходів 

економічних, підприємницьких, 

управлінських і маркетингових.   

Лекції, семінарські 

та практичні заняття,  

самостійна робота з 

джерелами та 

інформаційними 

ресурсами 

Оцінювання на 

семінарських та 

практичних 

заняттях, залік 

50% 

2 Визначати вагому роль державних 

структур і  приватного сектору в 

контексті сучасних процесів 

організації музичного життя в 

країнах  Європи. Виявляти 

найкращі світові практики з 

розвитку креативного сектора у 

сфері сучасної музичної культури, 

адаптувати їх до власної 

професійної практики. 

Лекції, семінарські 

та практичні заняття, 

самостійна робота з 

джерелами та 

інформаційними 

ресурсами 

Оцінювання на 

семінарських та 

практичних 

заняттях, залік 

20% 

3 Установлювати комунікативний 

діалог з різними професійними 

суб’єктами і групами, що 

складають основні структурні 

утворення  музичного життя 

сьогодення (оперний театр, 

музичні фестивалі, консерваторії 

як соціокультурні інститути 

тощо). 

Лекції, семінарські 

та практичні роботи, 

самостійна робота з 

джерелами та 

інформаційними 

ресурсами 

Оцінювання на 

семінарських та 

практичних 

заняттях 

10% 

4 Оцінювати сучасну 

соціокультурну ситуацію в 

контексті  різних аспектів 

організаційного процесу 

музичного життя сьогодення. 

Отриманий практичний досвід 

організації   європейських 

музичних проєктів,   

впроваджувати в професійну 

діяльність, використовувати його 

на практиці в музичному житті 

Лекції, практичні 

роботи, самостійна 

робота з  

інформаційними 

ресурсами 

Оцінювання на 

практичних 

заняттях 

20% 



 
 

сучасної України, виявляти, 

генерувати і  впроваджувати 

креативні ідеї в професійну 

діяльність; формулювати, 

аргументувати професійні 

завдання; проявляти самостійність 

суджень та самокритичність у 

процесі дискусії. 

 

 

6. Співвідношення результатів навчання із програмними 

результатами навчання (необов’язково для вибіркових дисциплін, які не 

входять до блоків спеціалізації) 

 

7. Схема формування оцінки (згідно  п.7 «Положення про організацію 

освітнього процессу в НАКККіМ» від 30 серпня 2022 р.) 

 

- підсумкове оцінювання:  тестування. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН ЗАНЯТЬ 

для підвищення кваліфікації керівників і спеціалістів закладів культури 

та педагогічних працівників закладів мистецької освіти за програмою 

«Організація музичного життя в країнах сучасної Європи» 
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 

 1 
Функції музичних фестивалів. 

 
 2 2 

 
   

2 
Специфіка організації та управління 

музичними фестивалями. 
 6 1 

 

2 
2  1 

3 
Публіка в структурі організації 

музичних фестивалів Європи. 
 4 2 

 

2 

 

   

4 
Креативні прийоми реклами 

європейських музичних фестивалів. 
 6 1 

 

1 

 

2  2 

        

Усього годин за програмою 0,6 18 6 5 4  3 

 

Загальний обсяг 18 год., в тому числі: 

Лекції – 6 год. 

Тренінг – 5 год. 

Семінарські заняття – 4 год. 

Круглий стіл – 3 год. 
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