
 

НАЦІОНАЛЬНА АКАДЕМІЯ КЕРІВНИХ КАДРІВ  

КУЛЬТУРИ І МИСТЕЦТВ 

 

Освітня програма  

«Образотворче мистецтво, декоративне мистецтво, реставрація» 
 

Назва дисципліни 
Атрибуція друкованої рекламної продукції  

кінця ХІХ – початку ХХ ст. 

Рівень вищої 

освіти 
Науково-освітній рівень: доктор філософії 

Спеціальність 
023 «Образотворче мистецтво, декоративне мистецтво, 

реставрація» 

Тип і назва 

освітньої програми 

Освітньо-наукова програма 

«Образотворче мистецтво, декоративне мистецтво, реставрація»  

Статус дисципліни Вибіркова  

Мова викладання Українська 

Кількість ЄКТС 

кредитів 
3/90 год. 

Структура 

дисципліни 

Лекції – 12 год. 

Семінарські заняття – 12 год. 

Модульний контроль – 6 год. 

Самостійна робота – 60 год. 

Форма 

підсумкового 

контролю 

Залік 

Графік вивчення 

дисципліни 
2 курс, 4 семестр 

Програмні 

компетентності 

Загальні компетентності: 

ЗК 2. Здатність до цілісного об’єктивного викладу основних 

проблем філософії на рівні сучасного бачення. 

ЗК 5. Комплексність та системний підхід до проведення 

наукових досліджень на рівні доктора філософії. 

ЗК 6. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з 

різних наукових джерел. Здатність працювати з різними 

джерелами інформації, аналізувати та синтезувати її, виявляти 

не вирішені раніше задачі (проблеми) або їх частини, 

формулювати наукові гіпотези. 

ЗК 9. Здатність бути критичним та самокритичним. Здатність 

критично сприймати та аналізувати думки та ідеї інших 

дослідників, шукати власні шляхи вирішення проблеми, 

рецензувати наукові публікації та автореферати, здійснювати 

критичний аналіз власних матеріалів. 

ЗК 12. Комплексність у розробці та реалізації наукових проектів 



та програм. Здатність розробляти та реалізовувати наукові 

проекти і програми у галузі культури і мистецтва. 

 

Спеціальні (фахові, предметні) компетентності: 

СК 1. Глибокі обґрунтовані знання і розуміння основних 

мистецьких процесів; 

СК 2. Здатність визначати актуальні проблеми мистецької сфери 

на глобальному і локальному рівнях, аналізувати і порівнювати 

інформацію з різних джерел.. 

СК 7. Здатність визначати теоретичну та практичну складову 

дослідженого, виявлення його унікальності в рамках 

проведеного дослідження. 

СК 9. Здатність контекстуалізувати та інтерпретувати сучасні 

мистецькі дефініції в контексті їх теоретичної та практичної 

міждисциплінарності. 

СК 12. Здатність знаходити, відбирати значну кількість 

документального матеріалу. 

Програмні 

результати 

навчання 

ПРН 3. Вміння та навики працювати з різними джерелами, 

вишукувати, обробляти, аналізувати та систематизувати 

отриману інформацію. 

ПРН 6. Вміння та навички критично сприймати та аналізувати 

думки й ідеї інших вчених, шукати власні шляхи вирішення 

проблеми, здійснювати критичний аналіз власних матеріалів. 

ПРН 7. Вміння та навички здійснювати ретроспективний аналіз 

наукового доробку у напрямі дослідження мистецьких процесів 

та закономірностей. 

ПРН 8. Знання та розуміння генезису розвитку наукової думки. 

Вміння та навички використовувати статистичні методи аналізу 

для встановлення тенденцій та динамічних мистецьких 

процесів. 

ПРН 10. Вміння та навички створювати нові знання через 

оригінальні дослідження, якість яких може бути визнана на 

національному та міжнародному рівнях. Вміння та навички 

брати участь у наукових дискусіях на міжнародному рівні, 

відстоювати свою власну позицію на конференціях, семінарах 

та форумах. 

Анотація (зміст) 

дисципліни 

Навчальна дисципліна «Атрибуція друкованої рекламної 

продукції кінця ХІХ – початку ХХ ст.» покликана 

актуалізувати увагу здобувачів вищої освіти до друкованої 

рекламної продукції як до інформативних джерел наукових 

досліджень, що містять дані про історичні, політичні, соціальні, 

культурно-мистецькі події, явища й процеси. Разом із тим, як до 

об’єкта мистецтвознавчої атрибуції, що становить інтерес для 

музейних фондів та приватних колекцій України. 

 

Завдання навчальної дисципліни забезпечують потребу 

здобувачів в отриманні широкого спектру знань про зразки 

друкованої рекламної продукції як твори мистецтва та 



інформативні наукові джерела, що висвітлюють повсякденне 

життя кінця ХІХ – початку ХХІ століття. Зокрема,  

 

Метою навчальної дисципліни «Атрибуція друкованої 

рекламної продукції кінця ХІХ – початку ХХ ст.» є 

ознайомлення здобувачів вищої освіти з теоретичними 

напрацюваннями й практичними можливостями здійснення 

атрибуції друкованих зразків реклами.  

 

Результатом опанування основ навчальної дисципліни є 

опанування галузевої термінології, аспектів появи й розвитку 

друкованої рекламної продукції, функцій та жанрів, мистецької 

складової зразків реклами ХІХ – початку ХІХ століття, аспектів 

атрибуції та популяризації даного виду культурних цінностей.  

Засвоєний матеріал буде корисним в експертній та виставковій 

діяльності мистецтвознавця, комплектуванні музейних та 

фондових колекцій та приватних збірок, при написанні 

наукових матеріалів. 

 

Змістовний модуль 1 

ІСТОРІОГРАФІЯ. ТЕРМІНОЛОГІЯ НАВЧАЛЬНОЇ 

ДИСЦИПЛІНИ. 

Тема 1.1. Огляд історіографії розвитку й атрибуції друкованої 

рекламної продукції кінця ХІХ – початку ХХ ст. 

Тема 1.2. Термінологія (реклама, рекламна друкована 

продукція, видавнича справа, атрибуція). 

Модульний контроль № 1 

 

Змістовний модуль 2 

ДРУКОВАНА РЕКЛАМНА ПРОДУКЦІЯ: ЕВОЛЮЦІЯ, 

ЖАНРИ. 

Тема 2.1. Історія рекламування послуг і продуктів засобами 

друкування в Україні. 

Тема 2.2. Жанри друкованої реклами (газетні та журнальні 

оголошення, каталоги, проспекти, афіші, плакати, прейскуранти 

та ін.). 

Тема 2.3. Зразки друкованої реклами як твори мистецтва. 

Тема 2.4. Засоби художньої виразності в рекламних зразках 

(ілюстрація, колаж, художні шрифти тощо). 

Модульний контроль № 2 

 

Змістовний модуль 3 

МИСТЕЦЬКО-ІСТОРИЧНИЙ АНАЛІЗ ЗРАЗКІВ 

ДРУКОВАНОЇ РЕКЛАМНОЇ ПРОДУКЦІЇ. 

Тема 3.1. Друкована рекламна продукція як історичне джерело 

соціальної, політичної, культурно-мистецької інформації.  

Тема 3.2. Специфіка атрибуції рекламної продукції. 

Тема 3.3. Предметний аналіз зразків друкованих рекламних 



матеріалів. 

Тема 3.4. Популяризація надбань друкованої рекламної 

продукції в закладах культури та мистецтва України. 

Модульний контроль № 3 

 

Семестровий контроль – залік  

Система 

оцінювання 

Методи оцінювання: усне опитування, тестові завдання, 

презентації за фахом, відстеження індивідуальних 

досягнень/активність в аудиторній роботі, вербальне 

оцінювання.  

Форми оцінювання: поточне під час аудиторних занять, 

семінарське, модульне, семестрове.  

Шкала оцінювання: оцінювання якості знань студентів 

здійснюється шляхом поточного та підсумкового контролю 

(залік) за 100- бальною шкалою, шкалою ECTS, національною 

4-х бальною шкалою («відмінно», «добре», «задовільно», 

«незадовільно»). 

 

Форма контролю та система оцінювання: 

 
 Бал (макс)* Од. Загалом балів 

Лекція (активна участь) 4 6 24 

Семінарські завдання 4 6 24 

Модульний контроль 5 3 15 

Залік 37 1 37 

Разом з дисципліни: 100 

 

* максимальний бал/ бал для отримання позитивної оцінки з 

відповідної форми контролю. 

** критерії оцінювання можуть бути змінені, але виключно в 

межах критеріїв визначених освітньою програмою «Діловий 

етикет». 

 

Загальну кількість балів здобувача вищої освіти формують 

семестрові бали, отримані з усіх тем змістових розділів (бали, 

отримані за контрольну роботу (у формі тестування), 

презентації, наукової або науково-популярної публікації тощо; 

бали, отримані за виконання самостійного завдання, участі у 

практичному занятті (колоквіумі), а також бали, які отримані за 

підсумкову роботу (залік). 

 

Якість  

освітнього процесу 

Всі учасники освітнього процесу дотримуються політики 

доброчесності і сприяють функціонуванню ефективної системи 

запобігання та виявлення академічного плагіату.   

Сторінка курсу  

на платформі 

Google-classroom 

 

Література Публікації науково-педагогічного працівника 



за темою дисципліни. 

 

В періодичних наукових виданнях, що включені до переліку 

фахових видань України: 

1.  Dolesko S. Sign-symbolic nature of folk costume (on example of 

a belt). Вісник Національної академії керівних кадрів культури і 

мистецтв. 2018. No. 1.2. P. 314–318. 

2. Долеско С. Символічне значення українського народного 

костюма в живописі соцреалізму. Український 

мистецтвознавчий дискурс. 2022. № 2. С. 6-12. DOI: 

https://doi.org/10.32782/uad.2022.2.1  

3. Долеско С. Мистецький образ українського народного 

костюма в жанровому портреті українських художників 

(Російсько-українська війна 2022 р.). Мистецтвознавчі записки : 

збірник наукових праць. 2022. № 41. С. 40–47. DOI: 

https://doi.org/10.32461/2226-2180.41.2022.263213  

 

Рекомендовані джерела: 

 

Основні:  

1. Булах Т. Д. Реклама у видавничій справі : навч. посіб. для 

студ. вищ. навч. закладів [Текст] / Т. Д. Булах Х., 2011. 224 с. 

2. Вільшанська О. Реклама на рубежі ХІХ-ХХ ст. у 

повсякденному житті населення України. Проблеми історії 

України ХІХ – початку ХХ ст. Вип. 12. К., 2006. С. 87- 94. 

3. Георгієвська В., Сидоренко Н. Історія української 

журналістики: становлення та розвиток рекламно-довідкової 

преси на території Східної України (ХІХ-початок ХХ ст.): навч. 

посіб. К., 2010. 224 с. 

4. Індутний В. В. Оцінка культурних цінностей : підручник / 

В. В. Індутний. – Київ : Київ. нац. торг.-екон. ун-т, 2016. – 880 с. 

5. Історія реклами : конспект лекцій / укладач Н. С. 

Подоляка. Суми : Сумський державний університет, 2015.  

193 с. 

6. Історія реклами у видавничій справі. Т Булах. Вісник 

книжкової палати, 37-40, 2007. С.1–13. 

7. Наукова атрибуція творів мистецтва, експертиза та оцінка 

культурних цінностей. Матеріали наук.-практ.конф., м. Київ, 24 

25 жовтня 2019 р. / Ред. кол.: В.Чернець (голова), В.Карпов 

(відп.ред.) та ін. Київ: НАКККіМ, Асоціація мистецтвознавців, 

експертів, оцінювачів та реставраторів, 2019. 226 с. 

8. Теорія та історія реклами : навчально-методичний 

посібник/ Укладачі Ю. А. Грушевська, Н. Р. Барабанова, О. М. 

Назаренко, Л. М. Писаренко. Одеса : Фенікс, 2019. 127 с. 

 

Додаткові: 

1. Акайомова А. Вплив реклами на розвиток книжкової 

справи України: 50-і рр. ХХ ст. / А. Акайомова // Вісн. кн. 



палати. – 1999. – № 10. – С. 18-19. 

2. Басенко І. Характеристика щоденної суспільно-

політичної преси Києва за матеріалами цензурних звітів (1907-

1914 рр.). Наукові записки НаУКМА: Національний університет 

«Києво-Могилянська академія». Т. 143. Історичні науки. К., 

2013. С. 15-20. 

 

Додаткові інформаційні ресурси (інтернет-ресурси): 

1. Історія газетної реклами. URL: http://vipreferat.net/281780-

Istoriyagazetnoiy-reklamy.html (дата звернення: 2.08.2017). 

2. Про кураторську екскурсію «Музеєм реклами».  

URL:https://nuczu.edu.ua/ukr/?tmpl=component&catid=0&id=1892  

(дата звернення: 07.05.2023). 

3. Сайт музею однієї вулиці.  

URL:  https://onestreet.kiev.ua/ (дата звернення: 07.05.2023). 

Матеріально-

технічне, 

лабораторне, 

програмне 

забезпечення 

дисципліни 

Матеріально-технічне забезпечення: комп’ютер з пакетом 

відповідного програмного забезпечення (мобільна програма 

Microsoft Office) з доступом до Інтернету; Інтернет (Wi-Fi); 

Екран для демонстрації з підключенням до (Wi-Fi); маркерна 

(магнітна) дошка, папір, маркери (магніти). 

 

Аудиторні, семінарські та практичні заняття: 

Адреса: м. Київ, вул. Лаврська, 9, корп. 18, аудиторія 201 

 

Додаткові бази для практичних занять: 

Центр Української Культури та Мистецтва  

Адреса: м. Київ, вул. Хорива, 19В 

 

Кафедра 

Інститут практичної культурології та арт-менеджменту 

Кафедра мистецтвознавчої експертизи 

Телефон кафедри: 044 280 6598 

Сторінка кафедри на сайті Академії: 

https://nakkkim.edu.ua/instituti/instituti-institut-praktichnoji-

kulturologiji-ta-art-menedzhmentu/kafedra-mistetstvoznavchoji-

ekspertizi 

E-mail кафедри: artexpert@nakkkim.edu.ua 

 

https://nuczu.edu.ua/ukr/?tmpl=component&catid=0&id=1892
https://onestreet.kiev.ua/
mailto:artexpert@nakkkim.edu.ua


 

Викладач:  

 

 

Заслужений працівник культури України, 

директор Центру Української Культури 

та мистецтва,  

магістр мистецтвознавства, старший 

викладач кафедри мистецтвознавчої 

експертизи 

 

ДОЛЕСКО Світлана Валеріївна 

 

 

E-mail: s.dolesko@dakkkim.edu.ua 

 


