
 

 

НАЦІОНАЛЬНА АКАДЕМІЯ КЕРІВНИХ КАДРІВ 

КУЛЬТУРИ І МИСТЕЦТВ 
 

Освітня програма «Інформаційна діяльність та документаційне 

забезпечення управління» 

Назва дисципліни Реклама та маркетинг 

Рівень вищої 

освіти 
Другий (магістерський) 

Спеціальність 029 Інформаційна, бібліотечна та архівна справа 

Тип і назва 

освітньої програми 

Освітньо-професійна програма 

Інформаційна діяльність та документаційне забезпечення 

управління 
Статус дисципліни Вибіркова 

Мова викладання Українська 

Кількість ЄКТС 
кредитів 

4 кредити 

Структура 

дисципліни 

(розподіл 

за видами 

та годинами 

навчання) 

Лекції – 10 год. 

Практичні – 14 год. 

 Семінарські – 8  год. 

Модульний контроль – 8 год. 

Самостійна робота – 80 год. 

Форма 

підсумкового 
контролю 

 

Залік 

Графік (терміни) 

вивчення 
дисципліни 

 

1 курс, 2 семестр 

 

 

 

 

 

Програмні 

компетентності 

Вивчення   навчальної    дисципліни    сприяє    формуванню 

Інтегральної компетентності: 

Здатність розв’язувати складні завдання та комплексні 

проблеми у сфері інформаційної діяльності, бібліотекознавства, 

документознавства або у процесі навчання, що передбачає 

проведення дослідження та/або здійснення інновацій та 

характеризуються невизначеністю умов та вимог. 

Загальних компетентностей (ЗК): 

ЗК1. Знання та розуміння предметної області та розуміння 

професійної діяльності. 

ЗК2. Креативність. Здатність генерувати ідеї, які відповідають 

вимогам новизни, оригінальності та практичної доцільності. 

ЗК7. Здатність розробляти проекти та управляти ними. 
ЗК10. Комунікативні навички. Здатність до ефективного 



 спілкування. 

Фахових компетентностей спеціальності (ФК): 

ФК1. Здатність розуміти та використовувати закономірності 

розвитку інформаційного середовища з метою організації 

ефективного управління інформаційною та бібліотечною 

діяльністю. 

ФК3. Здатність застосовувати інформаційно-комунікативні 

технології для вирішення експериментальних, практичних та 

прогностичних завдань у професійній діяльності. 

ФК9. Здатність обстежувати, планувати та створювати 

організаційні структури управління відповідно до потреб 

діяльності інформаційних установ. 

ФК10. Здатність забезпечувати ефективне управління 

інноваційними проектами. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Програмні 

результати 

навчання 

ПРН1. Володіти знанням і розумінням теоретичних засад 

системної організації, модернізації, підвищення ефективності 

управління інформаційною, бібліотечною та архівною 

діяльністю. 

ПРН3. Уміти використовувати інтернет-ресурси та технології 

для вирішення експериментальних, практичних і 

прогностичних завдань у галузі професійної діяльності. 

ПРН7. Уміти відстежувати тенденції розвитку предметної 

сфери шляхом бібліо- та вебометричного аналізу інформаційних 

потоків та масивів. 

ПРН8. Застосовувати можливості сучасних комп’ютерних та 

телекомунікаційних технологій для ідентифікації, 

формулювання і вирішення завдань підвищення ефективності 

функціонування установ інформаційної, бібліотечної та архівної 

сфери. 

ПРН14. Уміти застосовувати прикладне програмне 

забезпечення для вирішення управлінських та/або наукових 

завдань на основі поєднання інтелектуальних здібностей 

людини з функціональними можливостями інформаційних 

систем. 

ПРН15. Уміти забезпечувати розробку та ефективне управління 

інноваційними проектами. 

 

 

 

 

Анотація (зміст) 

дисципліни 

1. Анотація. Навчальна дисципліна «Реклама і маркетинг» є 

дисципліною вільного вибору, що забезпечує фахову підготовку 

здобувачів   вищої   освіти   другого   рівня   зі   спеціальності 

029 «Інформаційна, бібліотечна та архівна справа». 

Метою дисципліни є оволодіння здобувачами теоретичною базою 

маркетингу і реклами, формування й розвиток фахових 

компетентностей, навичок практичного використання інструментів 

маркетингового дослідження (визначення мети та виду 

маркетингової діяльності, планування, оцінювання 

маркетингової ситуації тощо). 
Завдання навчальної дисципліни: 

- формування знань про поняття «маркетинг», його основні 



 види, місце та принципи реалізації маркетингу; 

- охарактеризувати основні маркетингові комунікаційні канали, 

що використовуються архівними установами та бібліотеками; 

- з’ясувати ступінь використання новітніх можливостей в 

цифровому маркетингу закладів, серед яких й штучний 

інтелект; 

- сформувати навички виявлення потреб споживачів 

інформаційних установ; 

- навчити використовувати результати маркетингових 

досліджень, що дозволить враховувати специфіку, ризики та 

можливості розвитку. 

2. Зміст дисципліни за модулями, темами. 

Змістовий модуль 1. Теоретичні основи реклами і маркетингу. 

1.1. Маркетинг: поняття, основні види та методи, історичні 

етапи розвитку (4 год.). 

1.2. Сучасні маркетингові концепції. Маркетинг-мікс 

інформаційних продуктів і послуг (5 год.). 

1.3. Визначення цільової аудиторії та сегментування (5 год.). 

Змістовий модуль 2. Маркетингова основа створення 

рекламного продукту. 

2.1. Позиціонування та створення УТП (4 год.). 

2.2. Стратегії брендування (4 год.). 

2.3. Просування діяльності установ у соціальних мережах 

(6 год.). 

Змістовий модуль 3. Соціально-психологічні основи рекламної 

діяльності. 

3.1. Аналіз поведінки споживачів інформаційних послуг 

(4 год.). 
3.2. Боротьба за увагу споживача (5 год.). 

3.3. Підвищення рівня запам’ятовування змісту рекламного 

повідомлення (5 год.). 

Змістовий модуль 4. Маркетингові комунікації інформаційних 

установ. 

4.1. Класифікація і канали доставки рекламного контенту 

(4 год.). 
4.2. Види і форми реклами установ (4 год.). 

4.3. PR діяльність. Веб-сайт як маркетинговий інструмент 

(6 год.). 

 

 

 

Система 

оцінювання 

Форми контролю: 

1. Оцінювання роботи під час практичних та семінарських 

занять – 40 балів 
(від 0 до 5 балів за кожне практичне); 

2. Самостійна робота – 40 бали (від 0 до 5 балів за кожне 

практичне); 

3. Модульний контроль – 8 балів (від 0 до 2 балів за кожний 

модуль); 

4. Залік – 12 балів. 

Правила взаємодії: 



 У здобувачів заохочується ініціативність, інноваційність, 

креативність, вміння працювати командно. 

Рейтинг здобувача складається зі 100 балів, які він отримує за: 

участь у дискусіях на лекційних та практичних заняттях, 

презентацію результатів виконаних завдань, опрацювання тем, 

винесених на самостійний розгляд, модульний контроль та 

залік. 

Умовою позитивної атестації з дисципліни є отримання не 

менше 60 балів за результатами контролю. 

Шкала оцінювання: 

За національною диференційованою шкалою – «відмінно», 

«добре», «задовільно», «незадовільно». 

За шкалою ECTS: 

А  В  С  D  E  FX  F 

90-100 82-89 74-81 64-73 60-63 35-59 1-34 

Якість 

освітнього процесу 

Всі учасники освітнього процесу дотримуються політики 

доброчесності і сприяють функціонуванню ефективної системи 
запобігання та виявлення академічного плагіату. 

Сторінка курсу 

на платформі 
Google-classroom 

 

https://classroom.google.com/u/4/c/NjI0NzIxMTI1ODY4 
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Матеріально- 

технічне, 

лабораторне, 

програмне 

забезпечення 

дисципліни 

Навчальний процес потребує використання комп'ютерного 

обладнання та приєднання до інтернет мережі. В аудиторії 226 

навчального корпусу № 7 облаштовано комп’ютерний інтернет 

клас, з можливістю бездротового підключення до мережі 

інтернет. Наукова бібліотека і читальні зали Академії 

забезпечують умови для підготовки до занять. 

 

 

 
Кафедра 

Кафедра артменеджменту та івент-технологій 

(корпус 11, каб. 102) 

Сторінка в мережі: https://nakkkim.edu.ua/instituti/instituti-institut- 

praktichnoji-kulturologiji-ta-art-menedzhmentu/kafedra-art- 

menedzhmentu-ta-ivent-tekhnologij 

Контакти: 

тел. (044) 280-94-12 
e-mail: ipcam@nakkkim.edu.ua 

 

 

 

Викладач 

  
Родінова Наталія Леонідівна – 

кандидат історичних наук, доцент 

кафедри арт-менеджменту та івент- 

технологій 

E-mail: nrodinova@dakkkim.edu.ua 

Тел.: 0992897494 
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